
 

 

 
                                                                 

                                                             



 

 

 

I forlÞngelse af kommunalvalget har Destinationsselskabet Toppen af Danmark A/S netop afholdt ekstraordinÞr generalfor-

samling med henblik p¬ konstituering af den ny bestyrelse. 

 

Bestyrelsen har konstitueret sig s¬ledes: Arne Boelt (borgmester, Hjßrring Kommune)  

Lars Mßller (borgmester, Frederikshavn Kommune) 

Thomas Olsen (borgmester, LÞsß Kommune) 

Susanne Sander (byr¬dsmedlem, Hjßrring Kommune) 

Erik Sßrensen (byr¬dsmedlem, Frederikshavn Kommune) 

Svend Bjßrnager (Lßnstrup Turistforening) 

Jens Guldsmed-Thomsen (Tversted Borger- og Turistforening) 

Ulla Mosich (Skagen Turistforening) 

 

Arne Boelt blev valgt som ny formand for bestyrelsen, og Svend Bjßrnager fortsÞtter som nÞstformand. 

Toppen af Danmark A/S ny bestyrelse pr. 16. februar 2010 ser s¬ledes ud: 

Siddende fra venstre: Arne Boelt, Ulla Mosich, Susanner Sander og Svend Bjßrnager 

St¬ende fra venstre: Erik Sßrensen, Thomas Olsen og Lars Mßller. Jens Guldsmed-Thomsen er fravÞrende p¬ billedet. 

 

Ny bestyrelse i  
Toppen af Danmark A/S  



 

 

Lysets Land 2010  
er nu p¬ gaden  
 

Selvom sneen stadig daler, har Toppen af Danmarks turist-

bureauer lÞnge haft travlt med at forberede den kommende 

turistsÞson.   

Der laves lokale guider, planlÞgges aktiviteter, og annonce-

res via stßrre udenlandske kampagner for at gßre opmÞrk-

som p¬ de mange spÞndende oplevelsesmuligheder  i 

òLysets Landò. Det populÞre fÞlles katalog for Toppen af 

Danmark, Guiden òLysets Landò er netop kommet p¬ gaden.  

 

Vindere af  

fotokonkurrence  

Toppen af Danmark har i 2009 haft en fotokonkur-

rence p¬ hjemmesiden www.lysetsland.dk, og om-

kring 250 billeder er indsendt til konkurrencen.       

 

Interessen for at deltage i fotokonkurrencen i Lysets Land har 

vÞret stor, og det har vÞret en svÞr opgave at fremhÞve et 

billede frem for andre.  En vinder skulle findes, og valget faldt 

p¬ Steen Vesters billede af far og barn, som nyder nÞrvÞret 

p¬ den store strand med Rubjerg Knude i baggrunden.  I be-

dßmmelsen er der ogs¬ lagt vÞgt p¬, at det ikke er et typisk 

sommerbillede. 

 

1. prÞmien er et uges ophold i et sommerhus i Toppen af 

Danmarks omr¬de. Blandt de indsendte billeder blev der ogs¬ 

fundet 2. og 3. prÞmie til henholdsvis Micael Sundstrºm, Gº-

teborg og Jens Kristian Lßrup, Danmark, som begge har vun-

det et miniferieophold i Lysets Land.  Alle tre vindere har f¬et 

besked. 

 

Den fÞlles website www.lysetsland.dk er selvfßlgelig en 

grundlÞggende brik i markedsfßringen hele ¬ret rundt, men 

sp¬dommen om, at internettet efterh¬nden ville overtage 

den trykte guides funktion, holder bestemt ikke: vores gÞ-

ster vil have konkrete, spÞndende forslag til oplevelser i 

h¬nden ï og prÞsentationen skal vÞre visuelt inspirerende.  

Derfor er det vigtigt at have guiderne klar forholdsvis tidligt 

p¬ ¬ret. Og vi ved af erfaring, at vi i de kommende tre m¬ne-

der vil f¬ rigtig mange bestillinger p¬ guiden. 

 

Hvad er det, vi vil i ferien?  

Det moderne menneske har b¬de brug for tid til fordybelse 

og afkobling fra en ellers stresset hverdag, men vil ogs¬ 

gerne bruge sin krop og have en spÞndende og lÞrende 

oplevelse. 

 

Der er ingen tvivl om, at det store fokus p¬ klima-

forandringer, terrortrusler og finanskrise betyder, at den mil-

jßvenlige ferie med vÞgt p¬ enkle og nÞre oplevelser i natu-

ren, god mad og hyggelige bymiljßer vinder frem. Og det er 

jo prÞcis det  Toppen af Danmark er stÞrk p¬ ¬ret rundt. 

 

Tid til at leve og opleve i Lysets Land  

Guiden, som b¬de fortÞller om de forskellige turistomr¬ders 

sÞrlige tilbud og samtidig med mere end 500 temaopdelte 

oplevelser med overskuelige oplysninger om ¬bningstider og 

adresser i hele omr¬det, er et fremragende redskab til at 

opleve Toppen af Danmark. 

 

Netop sammenholdet og den store opbakning fra udbyderne 

af overnatningsmuligheder, spisesteder og oplevelser kan  

fremhÞves som en vigtig forudsÞtning for den succes, den 

fÞlles markedsfßringsstrategi har vÞret i Toppen af Dan-

mark. Det har gjort det muligt at vinde 4 store priser for bran-

ding og vi hviler ikke p¬ laurbÞrene, men er allerede i fuld 

gang med at udvikle nye markedsfßringsformer til 2011. 

1. prÞmie                                             2. prÞmie 

3. prÞmie                           

http://www.lysetsland.dk


 

 

Teamet bag hel¬rsturismeprojektet Naturen+ bruger 
vinterm¬nederne p¬ at arbejde med indsatsomr¬det 
òSynliggßrelse af ¬bningstiderò. Form¬let med indsat-
sen er, at det skal vÞre lettere for destinationens be-
sßgende at finde informationer om aktuelle oplevelser, 
begivenheder og ¬bningstider hele ¬ret, samt at styrke 
samarbejdet og koordineringen blandt erhvervet p¬ 
tvÞrs af geografi og branche. 
 
N¬r det drejer sig om at udvikle hel¬rsturisme er det 
afgßrende, at de besßgende ikke oplever byerne som 
lukkede og forladte. IsÞr i vinterm¬nederne er ¬b-
ningstiderne i destinationen meget varierende og der-
for kan det vÞre svÞrt for de besßgende at f¬ overblik 
over aktuelle muligheder og ¬bningstider. 
 
For at lßse denne udfordring er Naturen+ i fÞrd med at 
udvikle nye funktioner til websitet, der gßr det muligt at 
sßge p¬ oplevelser i destinationen p¬ specifikke datoer 
og/eller perioder. Den besßgende vil  blive prÞsenteret 

prÞcis for de muligheder i forhold til eksempelvis over-
natning, spisesteder, arrangementer og butikker, der 
har angivet, at de har ¬bent den dag eller periode, der 
sßges p¬. 
 
Derudover udvikles en ny funktion ï òLav din egen fe-
riekalenderò ï hvor det p¬ en simpel m¬de er muligt at 
sammensÞtte sin helt egen kalender, der viser hvilke 
oplevelser, der matcher ens interesser i lige prÞcis 
den periode, man holder ferie i Lysets Land. 
 
For at kunne vise de besßgende aktuelle oplysninger 
er det afgßrende, at erhvervet angiver opdaterede og 
korrekte ¬bningstider for hele ¬ret.  Ligeledes er det 
vigtigt, at de forskellige brancher og lokalomr¬der i 
fÞllesskab udvikler en model for, hvordan det sikres, 
at der altid er et udbud at oplevelser og muligheder for 
besßgende ï hele ¬ret! 
 
Funktionerne forventes fÞrdiggjort i for¬ret 2010. 

Nyt fra Naturen+ 

Turistens planlÞgning af ferien begynder ofte hjemme foran 

computeren, og vi arbejder derfor lßbende p¬ at udvikle den 

digitale markedsfßring. Som en del af denne udvikling vil der 

komme stßrre fokus p¬ nyhedsbrevet til turisten p¬ 

www.lysetsland.dk, der fremover kommer til at udkomme 12

-14 gange ¬rligt. Desuden er der kommet en ny tilmeldings-

side, hvor turisten giver oplysninger om bl.a. interesseomr¬-

der og relevante overnatningsßnsker, hvilket vil give en stßr-

re indsigt i vores potentielle gÞsters rejsemßnster. 

Samtidig kan vi med disse oplysninger tilbyde individuelt 

udformede nyhedsbreve i forhold til den enkelte turists inte-

resser med temaer som f.eks. kunst eller aktiv ferie, og der-

igennem vil nyhedsbrevet f¬ en hßjere relevans for lÞseren.  

 

Dette skal medvirke til en endnu bedre profilering og bran-

ding af Lysets Land og inspirere til at vÞlge netop vores 

destination som nÞste rejsem¬l. 

 

Inspiration pr. e -mail  

http://www.lysetsland.dk


 

 P¬ messe i Hamburg 
Toppen af Danmark har i dagene 10.-14. februar vÞret re-

prÞsenteret p¬ òReisenò i Hamburg, der med over 1000 ud-

stillere fra ca. 80 nationer traditionelt er dansk turismes vigtig-

ste messe i Tyskland. Rejsemessen har vÞret afholdt i 33 ¬r 

og besßgt af rejseinteresseret publikum fra hele den nordty-

ske region. 

Toppen af Danmarks stand udgjorde en del af den over 200 

kvm. store Danmarksstand, der rummede destinationer og 

virksomheder fra alle dele af turistdanmark. 

Det var turistcheferne Hanne HaandbÞk fra Tversted og 

Claus Brßndum fra Lßnstrup, der bemandede Toppen af Dan-

marks stand, og de beretter om positiv interesse for destinati-

onen. 

Vi har jo et godt produkt med gode strande og hyggelige kyst-

byer, der falder i god smag hos det nordtyske publikum, for-

tÞller Hanne HaandbÞk. 

Vejret drillede desvÞrre arrangßrerne med sne og frost, hvil-

ket fik besßgstallet til at falde til blot 63.000 personer ï det 

laveste nogensinde. 

Men der er trßst at hente i en dugfrisk analyse fra Visitden-

mark i Tyskland, der viser, at tyskerne i 2010 vil skrue lidt op 

for rejsebudgettet.  Antallet af forudbestilte rejser er dog vi-

gende, hvilket forklares i undersßgelsen ved, at 58% satser 

p¬ at booke i sidste ßjeblik for at spare penge. 

 

Det er isÞr seniorerne, der er rejselystne: generationen over 

65 ¬r planlÞgger at rejse 10% mere end i 2009! 

Dette falder godt i tr¬d med vore erfaringer, tilfßjer Claus 

Brßndum, der kan melde om stigende tysk interesse for at 

leje feriehus i ydersÞsonerne, - netop fra Þldre tyske Þgte-

par. 

 

Lysetsland.dk er en af landets tre mest sete turismehjemmesi-

der. Ifßlge VisitDenmark, der laver statistik over hjemmesider 

tilknyttet deres egen weblßsning, er lysetsland.dk i sommer-

m¬nederne den absolut mest populÞre turismeside. I ydersÞ-

sonerne m¬ den dog se sig overg¬et af visitaarhus og visit- 

eastdenmark. 

 

Toppen af Danmarks hjemmeside har ¬rligt imponerende 2.5 

mio. sidevisninger samt over 500.000 unikke besßgende. Her-

af kan lÞses, at den gennemsnitlige besßgende ser 5 sider. 

 

Med hele 58 % er danskere de flittigste til at kigge p¬ hjemme-

siden, hvilket passer fint med tilsvarende tal for overnatninger. 

 

Til gengÞld er tyskerne stÞrkt underreprÞsenteret med min-

dre end 13 % besßgende, til trods for, at de udgßr det nÞst-

stßrste segment! Her bekrÞftes det, at it er knap s¬ udbredt 

hos vores sydlige naboer som i Skandinavien. 

Fra Norge og Sverige er der henholdsvis 7 % og 4% besßgen-

de p¬ hjemmesiden, hvilket er forventeligt. 

 

Til gengÞld er der hele 10 %, der g¬r ind p¬ den engelskspro-

gede version. 

 

Statistikkerne fortÞller ogs¬, at 75 % af hjemmesidens besß-

gende kommer ind via de lokale hjemmesider, mens kun 25 % 

g¬r ind direkte under fÞllessiderne. 

 

NÞppe overraskende er Google langt den stßrste sßgemaski-

ne med 268.000 henvisninger til Toppen af Danmark! Det 

stßrste henvisningswebsted er visitdenmark.dk med 15.000 

stk. 

 

Interessant er ogs¬, at 16 % er s¬kaldt òdirekte trafikò, der 

dÞkker over besßgende, som kender vores domÞnenavn og 

formentligt har det p¬ computeren under òforetrukneò. 

Toppen af Danmarks hjemmeside hitter 



 

 

Markedsfßring 

Mange nye arrangementer p¬ vej. 
 

En nylig opgßrelse viser, at knap 40.000 deltagere har vÞret med p¬ et (eller fle-

re) af de 1250 arrangementer i regi af òDen Gode Historieò i sÞsonen 2009. Det er 

et imponerende antal, som understreger hvor populÞre disse arrangementer er 

ved b¬de gÞster i omr¬det og lokalbefolkningen.   

 

I lßbet af for¬ret udgiver Toppen af Danmark 2 kataloger: et katalog med arrange-

menter, der henvender sig til bßrn, under overskriften òToppen for Bßrnò og et an-

det katalog med fortÞllearrangementer under overskriften òGode Historierò. Turist-

bureauerne arbejder i ßjeblikket med at indsamle og udvikle arrangementerne til 

katalogerne. Alle, der tilbyder bßrnearrangementer og fortÞllearrangementer i 

2010, er velkomne til at henvende sig p¬ deres lokale turistbureau, s¬ oplevelser-

ne kan formidles videre til glÞde for b¬de fastboende og vores gÞster i omr¬det, 

som i vid udstrÞkning benytter sig af tilbuddene.  

 

De kommende kataloger ventes p¬ gaden midt i april ï ligesom alle arrangemen-

terne ogs¬ vises p¬ www.lysetsland.dk. 

 

Hollandskampagne  

Toppen af Danmark er med,  n¬r det hollandske ANWB-magasin udkommer i slutningen af marts. (ANWB er en pendant til 

danske FDM). Magasinet, som kan sammenlignes med det danske Id®nyt, udkommer i et oplag p¬ 300.000 stk. og distribue-

res til ANWBËs medlemmer. 

Til magasinet laves et 28-siders Danmarksindstik, m¬lrettet bßrn og bßrnefamilier. Det er hensigten p¬ en sjov og òbarnligò 

m¬de, at skabe opmÞrksomhed omkring de mange aktiviteter der findes for bßrn og bßrnefamilier i i Danmark. 

Annonceringen sker i tÞt  samarbejde med VisitNordjylland, og kampagnen vil sidelßbende vÞre tilgÞngelig p¬ ANWBËs 

webside.   

  

  

Id®nyt 

Ogs¬ i ¬r tilbyder Toppen af Danmark sit turisterhverv annoncering i 

id®nyt til favorable priser.  

I alt vil Toppen af Danmarks erhverv have mulighed for at annoncere i 3 

udgaver af id®nyt i 2010; februar, april og august.  

Februarudgaven med et oplag p¬ 1.7 mio. eksemplarer er netop hus-

standsomdelt i hele landet, og Toppen af Danmark er reprÞsenteret 

med 3 sider i det separate ferie- og fritidstillÞg. 

Samtidig er der som noget nyt nu mulighed for at annoncere i id®nyts E-

magasin òFerie og Fridageò, som findes p¬ id®nyts hjemmeside. Desu-

den distribueres E-magasinet ogs¬ til 136.000 modtagere af id®nyts 

nyhedsbrev.  

  

LIME 

Som en ny markedsfßringsmulighed vil Toppen af Danmark tilbyde er-

hvervet deltagelse i en annoncekampagne for Lysets Land i instore-

magasinet LIME, et gratismagasin som findes i alle Nettobutikker i Dan-

mark. 

Oplaget er 200.000 stk. og lÞsertallet er ifßlge Gallup 492.000. Annon-

cekampagnen vil vÞre at finde i apriludgaven af LIME, og det er fßrste 

gang Toppen af Danmark er med.  

Succesen fortsÞtteré 


