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Et nyt spaendende og udfordrende turismear er skudt i gang, og
der er masser af aktiviteter rundt i omradet. Lige nu glaeder vi os
over de mange vinterferie-geester, der er her. | den forbindelse
er det glaedeligt, at der faktisk i flere omrader er taget nye og
spandende initiativer til aktiviteter og arrangementer i vinter-
ferien. Disse mange nye tiltag er forhabentligt med til at sikre, at
vore gaester farengod oginspirerendevinterferieilysets Land, og
atdefarlysttilatbesgge destinationenigenpaetseneretidspunkt.

Og det er netop det, det hele handler om. Alle aktgrer har en
stor opgave i at arbejde for, at vore gaester samlet far en god
og berigende ferieoplevelse, nar de besgger vores omrade,
sa de dels far lyst til selv at komme tilbage — og dels anbe-
faler ferie i Lysets Land til familie og venner, nar de kommer
hjem. Samtidigt skal der under deres ophold “fristes” med
sa mange tilbud og oplevelser, at der gennemsnitligt skabes
god omsatning pr. gaest. Omsaetning - veekst -> arbejds-
pladser, og arbejdspladser er vigtig for hele omradet.

Derfor star turisme som vakstomrade ogsa hgjt pa dags-
ordenen i de tre kommuner, og derfor prioriterer vi i kom-
munerne bade gkonomi og ressourcer til at deltage i udviklin-
gen. Som eksempel pa dette er det igangveerende helarstur-
ismeprojekt Naturen+, hvor der nu i bredt samarbejde med
turisterhvervet og mange andre aktgrer er igangsat en masse
spaendende aktiviteter. — Laes mere om de forskellige tiltag pa
de kommende sider.

Udover uvikling af aktiviteter og selve produktet er en effektiv
markedsfgring af ”Ferie i Lysets Land” fortsat uhyre vigtigt for at
kunne konkurrere pa de relevante markeder. Pa de kommende
sider kan der leses bade om det nye smukke Lysets Land-katalog,
som netop udkommer nu, - men ogsd om de mange forskellige
markedsfgringstiltag, som er planlagt i de kommende maneder.

Mange bolde er i luften, hvilket tydeligt fremgar af dette ny-
hedsbrev. | bestyrelsen er det vores ansvar at sikre, at de mange
kraefter og penge, som investeres i Toppen af Danmark-samar-
bejdet —omszettes og udnyttes bedst muligt. Derfor har vi i besty-
relsen netop igangsat en proces, hvor vi i de kommende maneder
vil drgfte den fremtidige overordnede strategi for samarbejdet,
og samtidigt ogsa se pa om, der er behov for @&ndringer i den
made, hvorpa samarbejdet er organiseret. Vi gar til arbejdet med
en positiv indstilling til fremadrettet at skabe den bedste platform
for, at vi ogsa fremover har et staerkt og velfungerende samarbej-
de i Toppen af Danmark.

Med disse ord vil jeg gerne gnske alle god laeselyst.

Arne Boelt
Formand
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Turistguiden “Lysets Land”
har faet helt nyt look

Argang 2011 af Toppen af Danmarks turistguide, kataloget ”Lysets
Land”, er netop kommet pa gaden i 150.000 eksemplarer — og
straks man far det i handen, kan man tydeligt se, at der er sket
store forandringer. Guiden har simpelthen faet et helt nyt ud-
seende i forhold til de foregaende ar.

"Lysets Land” udkommer i ar i Ad-format og dermed i dobbelt
stgrrelse i forhold til tidligere. Der er ogsa tale om et helt nyt lay-
out og nye tekster, og i ar er kataloget for fgrste gang trykt pa
miljggodkendt papir, som stammer fra miljgansvarligt, baeredy-
gtigt skovbrug. | den nye turistguide er der endvidere langt flere
store og stemningsskabende billeder, som netop viser det flotte
lys, der kendetegner Toppen af Danmark som Lysets Land.

Fokus pa de fire arstider

”"Med det nye layout og med det miljggodkendte papir vil vi gerne
levere et helstgbt produkt, som understreger den betydning, vi
tillaegger lyset, naturen og de fire arstider i Toppen af Danmark,”
siger turistchef Inger Grund Petersen, Seby, der er formand for
Toppen af Danmarks Lysets Land-udvalg.

Blandt de @vrige nyheder i guiden er der et seerligt fugletema,
og der er ogsa gjort noget ekstra ud af at forteelle om Stygge
Krumpen. Dermed laegges selvfglgelig op til TV2s julekalender i
2011, der netop handler om den farverige bisp og hans norden-
fijords ggren og laden. Indholdsmaessigt er der i ar desuden mere
fokus pa de begivenheder og arrangementer, som finder sted i
Toppen af Danmark i efteraret og vinteren.

"Vi gleeder os til at praesentere den ny og inspirerende turistguide
bade indenlands og udenlands. Guiden vil i naer fremtid veere
at finde pa hylderne pa landets turistbureauer samt pa over-
natningssteder i Toppen af Danmark, og i udlandet distribueres
den primaert via VisitDenmarks kontorer i Norge, Sverige og Tysk-
land”, fortzeller Inger Grund Petersen.

Lysets Land pd Smartphone

| det seneste ars tid er der solgt flere af de sakaldte Smartphones
(iPhones, Androids osv.) end almindelige mobiltelefoner. En turist
med Smartphone kan indhente oplysninger via Internettet hvor
som helst, vedkommende opholder sig.

Det er derfor ogsa vigtigt, at turisten kan fa praesenteret turistin-
formation pa en overskuelig made. Alle der har prgvet at kigge
hjemmesider pa en 3-4 tommers skaerm ved, at det kan vaere en
noget uoverskuelig affeere. Derfor er det vigtigt at udvikle brug-
bare Igsninger enten som en sakaldt app eller som en seerlig op-
saetning af oplysningerne.

En sadan Igsning findes til Lysets Land. Indtast www.lysetsland.
dk/mobil, og du far adgang til Guide Danmark-produkterne. Du
kan vaelge mellem dansk, tysk og engelsk, og produkterne er sam-
let i 8 overskuelige grupper: overnatning, restauranter (I byen),
attraktioner, aktiviteter, events, byer, transport, turistbureau.
Under hver gruppe kan du sa sgge pa de forskellige produkter i
de forskellige byer/omrade. Sa praesenteres resultatet smukt og
overskueligt pa din Smartphone, og du far oven i kgbet adgang til

at se placeringen pa Google Maps.

Ogsa for turisterhvervet

Smartphonelgsningen virker ogsa som almindelig hjemmeside pa
din PC. Nar du vil vejlede dine gaester, sa sgger du maske pa Lysets
Lands hjemmeside. Den er ogsa smuk og meget informations-
spaekket. Men skal du klare et hurtigt opslag i et Guide Danmark-
produkt, s kan du med fordel i stedet bruge www.lysetsland.dk/
mobil pa din pc.

Et eksempel: En geest pa Hjgrring Kro vil til Lenstrup og vil gerne
leje en hest. Ga ind i Attraktioner/hestudlejere/Lgnstrup — og
straks springer 2 hesteudlejere op med omtale, adresse og tele-
fonnummer samt link til Google Maps.

Det er da smart og hurtigt. God forngjelse med Smartphonelgs-
ningen.
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Markedsfarings-

kampagner

Facebook- og Googlekampagne

For at tiltraekke gaester til Lysets Land i pasken, vil Toppen af Dan-
mark i 4 uger op til paskeferien kgre en online kampagne via Fa-
cebook og Google. Dette er en ny kampagneform, som afprgves.
Via annoncering pa Facebook og Google, er malet at fa rigtig
mange potentielle gaester til at klikke ind pa en landingsside pa
lysetsland.dk, hvor turisterhvervet far mulighed for at synligggre
attraktive pasketilbud, selvfglgelig med link til egen hjemmeside.

Idényt — Toppen af Danmark er med i 3 udgaver

Ogsa i ar vil Toppen af Danmark vaere at finde i idényt. Vi er med
i 3 udgaver i 2011; februar, april og august. Toppen af Danmark
tilbyder turisterhvervet fordelagtige annoncekonditioner, som
kan lade sig ggre dels gennem et teet samarbejde med VisitNor-
djylland, dels gennem medfinansiering fra Toppen af Danmarks
markedsfgringsbudget. Idényt laeses pr. udgivelse i gennemsnit
af 1.7 mio. danskere, og distribueres til alle villaer, reekkehuse og
garde i Danmark.

Horesta-tillaeg i Jyllands-Posten om oplevelser i Danmark 2011
Horesta udgiver den 24. marts et tabloid-magasin omhan-
dlende oplevelser i Danmark 2011, hvor laeseren kommer pa en
spaendende rejse rundt i landets 5 regioner.

Toppen af Danmark har kgbt 3/4-side i magasinet, og planlaegger
en kombination af profilmarkedsfgring og annoncekampagne,
hvor Lysets Land profileres, samtidig med at erhvervet far mu-
lighed for at kgbe annoncemoduler.

Horesta-magasinet nar ud til 500.000 kgbestaerke familier i hele
landet gennem Morgenavisen Jyllands-Posten, og distribueres
til alle hjgrner af turist-Danmark; bus, tog, fly, faerger, camping-
pladser, turistkontorer, hoteller, attraktioner etc. i alt ca. 1.300
besggsmal.
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Ferietjeck 2011

Som medlem af Danske Destinationer er Toppen af Danmark med
i en storstilet, landsdaekkende ugeaviskampagne i uge 20, 21 og
22. Kampagnen er stgttet af Arbejdsmarkedets Feriefond og udar-
bejdes i samarbejde med kommunikationshuset MediaWorks.
Hver destination leverer interessante artikler om deres destina-
tions fokusomréder, gode oplevelsesmuligheder m.v. Disse artik-
ler publiceres i ugeaviser uden for egen destination. Kampagnen
understgttes samtidig af en hjemmeside; ferietjeck.dk, hvor alle
artikler findes. Ferietjeck.dk vil samtidig danne ramme om en stor
quiz, mulighed for bannerannoncering, e-paper version, links til
destinationernes egne hjemmesider og meget mere. (ferietjeck.
dk er endnu ikke online)

Samtidig med annoncekampagnen i ugeaviserne vil der ogsa vaere
journalistiske radioudsendelser af ca. 15. minutters varighed, som
sendes feerdigproducerede til de fleste lokalradioer i Danmark.

Lime og Kulgr

| januar havde Toppen af Danmark en helsides kampagne i in-
store-magasinerne Lime og Kulgr, hvor der var fokus pa Grgn Vin-
ter i uge 7 og 8. Kampagnen var malrettet bgrnefamilier og er en
ud af flere Naturen+ kampagner, der szettes fokus pai 2011.
Lime og Kulgr er 2 gratis magasiner, som udgives af Chili-group.
Lime findes i 410 Nettobutikker, mens Kulgr findes i Spar-kaedens
550 butikker over hele landet. Tilsammen har de 2 magasiner et
leesertal pa knapt 600.000.

Smagen af Kunsthandvark

| disse dage formes det speendende udviklingsprojekt Smagen
af Kunsthandveerk, som igen i ar 2011 er et markedsfgrings- og
samarbejdstiltag for kunsthandvaerkere og sma fgdevareprodu-
center. Formalet er at promovere det lokale guld som findes i
Toppen af Danmark og som er med til at ggre destinationen helt
unik. Aktionsgruppen Vendsyssel og Toppen af Danmark star
sammen om dette projekt, hvor kunsthandvaerkere og sma fgde-
vareproducenter gar ssmmen om at afholde arrangementer hvor
formidlingen omkring produktionen af de enestaende produkter
er i centrum.

Smagen af Kunsthandveerk kan opleves ved en raekke arrange-
menter som Igber af stablen fra april til september 2011. Her kan

turister og lokale opleve nordjyske fgdevarer og kunsthandvaerk
pa teetteste hold og fa indblik i kunstnernes fascinerende ver-
den. Fgdevareproducenterne og kunsthandvaerkerne fra Top-
pen af Danmark er lige nu i fuld gang med at etablere arrange-
menter for den kommende saeson.

Arrangementerne markedsfgres pa lysetsland.dk og i brochuren
”Den gode Historie”. Brochuren distribueres pa de lokale turist-
bureauer eller kan bestilles pa www.toppenafdanmark.dk.

Hvis du vil vide mere, sa kontakt:
Toppen af Danmark A/S, projektmedarbejder Louise Horsager
Nielsen, louise@toppenafdanmark.dk, tIf. 98 42 31 49

NYHEDSBREV - FEBRUAR 2011



NVt fra
"Naturen+"

Kyndelmissearrangementer

| forbindelse med kyndelmisse d. 2. februar havde netvaerket Lys
i naturen forsggt at samle alle de kyndelmissearrangementer, der
fandt sted i Toppen af Danmark. 16 arrangementer blev det til.
Det er noget nyt, at turisterhvervet traekker kirkerne ind i turisme-
arbejdet, men praesterne tog imod udfordringen og ville meget
gerne vaere med i en samlet synligggrelse af arrangementerne.
Der blev til lejligheden lavet en hjemmeside, hvor turister kunne
leese om arrangementerne. Turistbureauerne havde registreret
arrangementerne, sa de poppede op, nar man som turist lavede
sggning efter arrangementer i uge 5.

Profilering af arstider

| dette indsatsomrade arbejdes der med at blive klogere pa de
forskellige arstiders ”herlighedsveerdi” og primare segmenter,
sdledes alle kan blive endnu bedre til at tiltraekke besggende hele
aret.

Som en del af indsatomradet skal der derfor udarbejdes en seg-
mentanalyse, der skal give ny viden om arstidsspecifikke praefer-
encer for at besgge Lysets Land. Der er lagt vaegt pa, at analysen
i hgj grad skal baseres pa udsagn fra gaester, som netop holder
ferie i Lysets Land hhv. vinter, forar, sommer og efterar, og derfor
vil der blive afholdt 11 -12 fokusgruppeinterviews med gaester
”on location” det kommende ar.Resultatet bliver i alt fire delrap-
porter — én for hver arstid — der Igbende vil blive praesenteret for
netvaerket og andre interesserede.

Foruden den store segmentanalyse, sa blev der henover jul og
nytar 2010 lavet en mindre undersggelse af destinationens jule-
og nytarsgaester. Malet var ogsa her at blive klogere pa deres mo-
tivation for at holde jul og/eller nytar pa hotel, i feriehus eller i
feriecenter, samt hvilke aktiviteter der vaegtes hgjt. Resultatet af
undersggelsen forventes klar i Igbet af marts.

Analyse & Videndeling

Under dette indsatsomrade er der netop nu ved at blive gennem-
fort en sakaldt kendskabsanalyse i samarbejde med TNS Gallup.
Analysens formal er at undersgge, hvor stort kendskabet til om-
radet, oplevelsestilbud og brand er, saledes alle kan blive klogere
pa, hvad destinationen er kendt for, og hvor der maske bgr ggres
en endnu stgrre indsats.Metoden er elektroniske spgrgeskemaer,
og undersggelsen gennemfgres i bade Danmark, Norge, Sver-
ige og Tyskland. Analysens resultater forventes klar i starten af
foraret, hvor de vil blive praesenteret for alle interesserede.

Kunstuger Arts & Crafts
| uge 20 og uge 38 afholdes Kunstuger — Arts & Crafts i Lysets
Land. | kunstugerne vil der veere et veeld af forskellige kunstoplev-

elser for vores gaester. Kunstnere og kunsthandvarkere i Toppen
af Danmark inviterer turister til at komme taettere pa kunsten,
kunsthandvaerket og pa dem, der skaber den.

Siden november 2010 har en stor gruppe af kunstnere og kunst-
handvaerkere arbejdet sammen om at udvikle konceptet Kunst-
uger — Arts & Crafts og de arrangementer, som skal afholdes i
kunstugerne. Der er mange forskelligartede tilbud, f.eks. kan man
opleve, hvordan man trykker tekstiler eller vaere med til at lave
Landart i naturen. Der er tilbud om at prgve at lave glaskunst eller
keramik. Man kan se, hvordan en billedkunstner maler sit billede
og opleve en komponist og musiker spille sine vaerker. Det er ar-
rangementer, hvor man kommer taettere pa skabelsesprocessen,
ind bag kunsten og helt taet pa kunstneren.

Der bliver udarbejdet en onlinefolder med alle arrangementerne,
og de synligggres bl.a. pa www.lysetsland.dk.

Med en hel uge, hvor kunstnere og kunsthandvaerkere samler
spaendende arrangementer, er der stor mulighed, bl.a. for over-
natningsvirksomheder, at bruge kunstugen, som en del af den
markedsfgring, der skal traeekke flere turister til Toppen af Dan-
marks omrade uden for hgjsaesonen. Lees mere om kunstugen pa
www.lysetsland.dk > partnerforum > Naturen+ > Kunst og kunst-
handvaerk.

Kunstugen i uge 20 skydes i gang med en stor event. Her vil bl.a.
veere indslag fra de kunstnere, der afholder arrangementer i
kunstugen. Her praesenteres deres arrangement og produkter,
og der vil veere afslgring af et nyt stort kunstvaerk, kreative over-
raskelser og abningstale af en kendt.
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Toppen i Bgrnehgjde
Netveerket Toppen i Bgrnehgjde er netop nu i fuld gang med
at tilbyde destinationens bgrn og bgrnefamilier en masse fede
oplevelser og arrangementer under overskriften Grgn Vinter —
gron ballade i bérnehgjde!

Grgn Vinter er et nyt koncept, der er blevet udviklet i netvaerket,
og det gar i al sin enkelthed ud pa at samle en masse "GR@NNE”
arrangementer for bgrn og bgrnefamilier i uge 7 + 8. Et grgnt ar-
rangement kan handle om alt lige fra genbrug og farven grgn,
til natur og baeredygtighed. Malet er at sikre, at der sker noget i
destinationen for bgrn og bgrnefamilier, saledes det er attraktivt
at holde vinterferie i Lysets Land.

Der har veeret god opbakning til Grgn Vinter blandt bade
netvaerksdeltagerne og flere andre aktgrer. Hele det flotte pro-
gram kan ses pa www.lysetsland.dk.

Fremadrettet vil netvaerket komme til at arbejde med, hvordan
destinationen kan blive mere “cool i bgrnehgjde” — altsa hvordan
kendskabet til bgrn som malgruppe og som forbrugere gges.

Helarsturismeprojektet Naturen+ har mange indsats-
omrader og mange netvaerksgrupper, som arbejder med
forskellige temaer. Hvis du/I har lyst til at vide mere om
indsatserne, sa findes der praesentationer pa
www.lysetsland.dk > partnerforum > Naturen+ -

eller du/I kan kontakte projektkoordinatoren for omradet.

Bente Christensen, projektleder:
bente@toppenafdanmark.dk

Lys i naturen

Fremtidens overnatning og ressorts

Mette Greisen Damsgaard, projektkoordinator:
Mette @toppenafdanmark.dk

Aktiv turisme (ridning, cykling, vandring og lgb)
Toppen i bgrnehgjde

Profilering af arstider

Analyse og videndeling

Effektmaling

Tilgeengelighed for alle

Lisbeth Ngrbygaard Derry, projektkoordinator:
Lisbeth@toppenafdanmark.dk

Aktiv i naturen — Fugle

Lystfiskeri og vandaktiviteter

Temaferier

Kunst og kunsthandvaerk

Sevardigheder og bymiljger

"VVaekst via netvaerk”

- sidste etape

Arbejdet med at formulere en vaekstplan for Toppen af Danmark i
de kommende ar — ogsa kaldet ”Vaekst via Netvaerk” eller ”Lysets
Land 2020” — gar nu ind i den sidste fase.

| de forgangne maneder har der veeret afholdt lokale strategi-
udviklingsseminarer med deltagelse af turistchefer og turist-
foreningsbestyrelser i flere af lokalomraderne, mgder med em-
bedsmaend i de tre kommuner, mgder med stgrre kommercielle
aktgrer i form af individuelle dialogmg@der samt et vidensseminar
for Toppen af Danmarks feriehusudlejningsbureauer.

Den 17. januar 2011 deltog 40 personer, der repraesenterede
et bredt udsnit af turismens forskellige aktgrer i Toppen af Dan-

mark, i et fremtidsseminar pa Hotel Viking i Seeby. Blandt indlaegs-
holderne var MF, tidl. amtsborgmester Orla Hav, der gav sit bud
pa fremtiden for Toppen af Danmark — set fra Christiansborg. Del-
tagerne pa seminaret blev opdelt i tre workhops og fik pa denne
made lejlighed til at give inputs til vaekstplanen.

Et fgrste udkast til vaekstplanen skal drgftes pa et styregrup-
pemgde i nzer fremtid, og naeste skridt er en prasentation og
drgftelse af planen pa et seminar for Toppen af Danmarks be-
styrelse, byradsmedlemmer og embedsmand fra de tre kom-
muner den 3. marts. Malet er, at planen skal vaere faerdig til fore-
leggelse og forhabentlig godkendelse i Toppen af Danmarks be-
styrelse inden udgangen af marts maned 2011.
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Den Gode Historie / &
Toppen for barn zon&’

| slutningen af februar gar indsamling og udvikling af arrange-
menter til hhv. Den Gode Historie og Toppen for bgrn i gang.

Et stigende antal arrangementer og deltagere viser, at de to bro-
churer bliver flittigt brugt - bade af erhvervet og vores mange
gaeester. | 2010 var der ca. 1120 arrangementer og over 40.000
besggende, men der er plads til flere! Har du en god historie eller
et arrangement med en fortalling — enten for bgrn eller voksne
— sa kontakt det lokale turistbureau, og lad os finde formen pa dit
arrangement!

”"Den Gode Historie — udvalgte arrangementer” er overskriften
for de mange spaendende arrangementer. Brochuren bliver et
praktisk opslagsvaerk i datoorden, hvor man let far en oversigt.”
Toppen for bgrn” er brochuren helt pa bgrnenes praemisser. Her
er farver, speendende fotos og masser af skgre og sjove tilbud til
bprn og deres forzeldre.

Begge brochurer vil veere klar pa turistbureauerne og hos er-
hvervet i maj/juni-maned.

Lokken og Lanstrup
| Nyt samarbejde

Turistforeningerne i Lgkken og Lgnstrup har med virkning pr.
1. januar 2011 dannet et feelles selskab, der skal varetage om-
radets turistservice samt koordinere deltagelsen i udviklings- og
markedsfgringsaktiviteter i bl.a. Toppen af Danmark.

Claus Brgndum, der hidtil har vaeret turistchef i Lgnstrup, bliver
ny feelles turistchef for omradet, som benaevnes "Hjgrring Kom-
munes vestlige kystomrade”. Selskabets bestyrelse kommer
til at besta af de to turistforeningers formaend. | bestyrelses-
mgderne deltager desuden Niels Bro som radgiver. Niels Bro er
til dagligt direktgr i Skallerup Klit.

De to turistforeninger forbliver suveraene foreninger med hver
sin bestyrelse og gkonomi. Blot forpligter man sig nu til at sam-
arbejde om en raekke fxlles opgaver, der i det nye selskab kan
Igses mere rationelt og effektivt end i den gamle struktur.

- Mange af de arbejdsopgaver, vi beskaeftiger os med pa
turistbureauerne kan med fordel Igses i det nye samarbejde,
fortzeller Claus Brgndum, der begyndte som turistchef i Lgn-
strup helt tilbage i 1992. Helt indlysende er det at koordi-
nere abningstiderne, sa bureauerne kan daekke hinanden i
"tynde perioder”. Men dertil kommer et stort rationale i at
fordele arbejdsopgaverne inden for salg, markedsfgring og
drift af hjemmeside.

Selskabet finansieres af bidrag fra de to turistforeninger samt et
arligt tilskud fra Hjgrring Kommune pa 1,3 mio. kr. | selskabets
to f@rste levedr ydes desuden et ekstraordinaert starttilskud pa
200.000 kr. pr. ar.

- Vi satser helt klart pa, at den mere effektive drift vil styr-
ke begge turistforeningers gkonomi, siger Svend Bjgrnager,
mangearig formand for Lgnstrup Turistforening. Og efter et
par ar vil vi gradvist kunne udvide aktiviteterne til gavn for
omradets mange turister og turisterhvervet.

Eva Olsen, der er forholdsvis ny formand for Lgkken Turistforen-
ing, gleeder sig til at komme i gang med det nye samarbejde.

- Vi har veeret gennem en udfordrende periode og har ikke
haft en turistchef i Lgkken i over et ar, siger hun. Det bliver
dejligt endelig at komme i gang og fa en hverdag, hvor vi
kan kigge fremad. Og et samarbejde med Lgnstrup er det
eneste rigtige, da vi som sma kystbyer har masser af fael-
lestrek, der kan bruges konstruktivt i nye udviklings- og
markedsfgringsaktiviteter.

Niels Bro, der vil deltage i arbejdet som seerlig radgiver, synes
det er bade modigt og visionzert af de to turistforeninger at ga
sammen om et nyt faelles driftsselskab.

- Godt nok har man en mangearig tradition for samarbejde
i Toppen af Danmark, men det er nyt at to turistforeninger
gar sammen og forpligter sig pa en raekke falles aktiviteter.
Jeg synes, det er den rigtige vej at g3, fordi det abner op for
nogle udviklingsperspektiver uden at lukke af for det lokale
engagement. | gvrigt er rationalisering af driften en af mine
keepheste, og det er der oplagte muligheder for her, slutter
Niels Bro.
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Fremgang pa det svenske marked
2010 bgd pa stor fremgang i hotelovernatningerne i Freder-
ikshavn med en stigning pa ikke mindre end 22 % svarende til
nasten 28.000 overnatninger.

Ikke overraskende er det de svenske overnatninger der er
steget absolut mest, nemlig 77 %, hvilket svarer til naesten
29.000 overnatninger.

Det er naturligvis bygningen af Scandic The Reef og den mas-
sive markedsfgring i Sverige, der har forarsaget stigningen,
men ogsa svenskernes efterhanden gode gkonomi, skattelet-
telser og en meget bedre kurs end i 2009, har naturligvis haft
betydning.

Udover den svenske stigning er der ogsa en beskeden stigning
i danske overnatninger pa 4 %, men ellers tegner alle andre
nationaliteter sig for mindre eller stgrre tilbagegang.

De vigtigste nationaliteter i Frederikshavn er:

Svenskere 66.307 overnatninger
Danskere 56.703 overnatninger

(danskerne har ellers ligget som nummer 1)
Nordmand 18.279 overnatninger

Det tegner ogsa godt for 2011. F.eks. har Stena Line sanket
prisen pa dagstursbilletter til 99 SEK, sa nu glader handlen
i Frederikshavn sig til igen at fa flere svenske kunder i bu-
tikkerne.

Scandic The Reef

Nyt vandrerhjem i Frederikshavn

Til arsskiftet lukkede det gamle vandrerhjem pa Buhlsvej og
det er nu erstattet af Danhostel Frederikshavn Ciy (det tidligere
Hotel 1987), Leesggade 18. Det er indrettet i ksbmand Cloos’
gamle pakhus og ligger helt centralt i midtbyen pa det hyggelige
Vaegtertorv. - Kun fa minutters gang til faergerne, banegarden og
centrum med butikker og restauranter.

Nyt vandrerhjem i det tidligere Hotel 1987.

Kanoudlejning i Sindal sikret

Sindal Turistbureau har haft en opgave med at udleje kanoer til
Uggerby a. Siden lukningen af bureauet i efteraret 2010 har
kanoudlejningen veeret “hjemlgs”. Fra 2011 har Sindal Camp-
ing ved Ole Wahrens overtaget kanoudlejningen. | samme
ombaering skifter campingpladsen navn til ”"Sindal Camping &
Kanoudlejning”: www.sindal-camping.dk

Drift af Turistservice i Hjgrring
Midt er faldet pa plads

Efter en grundig sagsbehandling og hgringsfase besluttede
Hjgrring Kommune at indga partnerskabsaftale med Hjgrring
Bibliotekerne om varetagelse af turistservice for omradet Hjgr-
ring, Vra, Tars og Sindal. Den centrale turistopgave er placeret
pa Hjgrring Bibliotek i Metropol, og herfra varetages ogsa Top-
pen af Danmark samarbejdet, den digitale turistformidling
samt samarbejdet med turisterhvervet i hele omradet.

Den direkte formidling til turister foregar dels fra Hjgrring Tu-
ristservice placeret pa Hjgrring Bibliotek samt fra 2 Turistinfor-
mationer placeret pa Vra og Sindal Bibliotek. For nylig er der
endvidere givet handslag til et formidlingssamarbejde med
Sindal Camping & Kanoudlejning om turistinformation.

Til sparring og stgtte for Hjgrring Turistservice etableres der
et dialogforum. Dialogforummet kan ikke sammenlignes med
en bestyrelse, da Hjgrring Turistservice ikke er en selvsteendig
enhed men en del af Hjgrring Kommune. Dialogforum vil vaere
sparringspartner for turistchefen og vil have 3 faste medlem-
mer:

1 representant fra Hjgrring Handelsstandsforening, 1
repraesentant fra Sindal Udviklingscenters turistgruppe og 1
repraesentant fra Hjgrring Kommunes Administration. Dialog-
forummet kan suppleres af yderligere 3-4 personligt udpegede
medlemmer fra erhvery, kulturinstitutioner mv.

Turistchefen hedder Bgrge Sgndergard, 7233 4813.

Nyhedsbrevet udgives af

Destinationsselskabet L\//S@ts | g nddk e’

Toppen af Danmark A/S Toppen af Danmark
Skandiatorv 1, 2.

DK-9900 Frederikshavn

TIf. 98 42 31 49

E-mail: tad@toppenafdanmark.dk
www.toppenafdanmark.dk / www.lysetsland.dk
Redaktion: Sekretariatet
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